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Kniha je velmi Specificky produkt z pohladu
vyroby aj predaja

Knihy su aj nie su konkurencné tovary (Platon a

Mdria Duri¢kova si nekonkuruju)
Najzvlastnejsi
produkt na
trhu?

Knihy si nekupujeme rovnaké (ako napriklad
oblubeny jogurt)

Knihy maju rodinny Zivot (aj po pouZziti su
sucastou domacnosti, poziciavaju sa)

Knihy maju svoju obchodnu cenu, ale aj

vyznamnu spolocensku hodnotu



Rok 2024 v cCislach na Slovensku

e PoCet vydanych titulov: 10 542 (p6vodna tvorba: 6 024)

* Pocet vytlacenych knih: 11 269 253
* Odhadované prijmy knizného trhu: 101 451 787 eur

* Upozornenie: toto su neoficialne data z este neukonceného zberu dat
MK SR
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Vyskum predaja knih?

Roc¢ne sa na Slovensku vyda priblizne 10 tisic titulov vratane
ucebnic, prilezitostnych tlaci, vedeckych publikacii.

(orientacne, Statistiky MK SR nie su Uplne presné)

Okrem novo vydanych knih je na trhu v knihkupectvach silné
zastupenie knih starsich ako rok

Alchymia ich UspesSného vydavania a predaja knih nie je
znama.

Co rozhoduje o tom, aku knihu si z bohatej ponuky zakaznik
vyberie?




Dizajn vyskumu
e Zadanie pre vyskumnu agenturu:

Ako sa rozhoduju Citatelia?

Co je pre nich podnetom ku kupe knihy?

e Realizator vyskumu:

NMS Market Research

Online prieskum prebiehal v ¢ase od 12. 03. — 16. 03. 2025.

Zucastnilo sa ho 1 041 respondentov, ktori tvorili
reprezentativnu vzorku online populacie vo veku 18+ rokowv.



Komparacia s

vyskumom Vzorka 1451 respondentov (638
2muse pre telefonicky, 813 online panel)

ZVKS
Reprezentacia 15+

Zber dat april - az zaciatok juna

2025




Pozitiva
kvantitativnych
vyskumov

Zovseobecnitel'nost: Vysledky z dobre
zostavenej reprezentativnej vzorky je mozné s
vysokou mierou spolahlivosti aplikovat na celu
populaciu

Objektivita a porovnatelnost: Data sa daju fahko
Statisticky spracovat, porovnavat v ¢ase alebo
medzi roznymi skupinami a poskytuju tvrdeé,
Ciselné data.

Rychlost a efektivita: Zber a analyza dat su
relativne rychle a menej nakladné pri velkom
pocte respondentov.




Negativa
kvantitativnych
prieskumov

Chybajuci kontext: Neposkytuju hlbsi vhlad do dévodoy,
postojov a motivacii respondentov — nevysvetluju "preco"
za odpovedou.

Povrchnost: Zlozité témy su casto zjednodusené do
uzavretych otazok, ¢o moze viest k strate doélezitych nudns.

Riziko skreslenia: Vysledky mozu byt ovplyvnené zlou
formulaciou otazok alebo ak respondenti nechapu otazku
rovnako, ako autor prieskumu.

Socialna Zelatel'nost: Respondenti m6zu mat tendenciu
odpovedat tak, aby vyzerali lepsie v oCiach ostatnych alebo
aby potesili anketara, namiesto toho, aby vyjadrili svoj
skutocny nazor.



VsSeobecné

vysledky nie su

Kolko knih ste precitali za posledny rok?

prekvapujuce

@ Ani jednu knihu =~ 1az 5 knih @6 az10 knih @11az 20 knih @viac ako 20 knih

7%

Zdroj: NMS Market Research Slovakia + Online prieskum, N=1041, 18+, marec 2025 nmsm

3 A Flourish chart



Kolko ludi na Slovensku cita?

Stale viac ako tretina populacie vobec necita. V porovnani s rokom 2024 sa zvysil podiel ojedinelych
Citatelov, ktori tvoria jednu Sestinu celkovej populacie. Pocet realnych citatelov klesol pod polovicu,

¢o je aj celkovo pod priemerom EU.

2025 2024

»~Realni“
Necitatelia C/;D

citatelia

Detailné rozdelenie citatelov

a popisy jednotlivych skupin

su v zaverecCnej sprave v Casti
.Segmentacia”

Ojedineli &itatelia
priemerne populacia

precita za rok 3 knihy

Citanie a knihy na Slovensku v 2025, zdverefna sprava, jun 2025, 2muse
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Zeny ¢itaju vyrazne viac ako mu?zi.

Najcastejsie stretnete s knihou v ruke
Kto na najstarsich Slovakov a Slovenky.

Slovensku Cita
najcastejsie? Druhou z generacii, kde najdete najvacsi
pocet Citatelov, su ludia z Generacie Z.

Najcastejsie si na knihu najdu cas

vysokoskolsky vzdelani fudia.
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Vnimanie ceny tlacenych knih

Ceny knih povazuju ludia za drahé a zaroven je cena prave ta, ktord povazuju za velmi dolezité ,, voditko®
pri vybere, ktoru knihu a &i vobec si ju kupia.

Vnimana cena Vnimanie ceny Vplyv na rozhodovanie
-ti, ktori nakupuju knihy-
0£ 3 prilis drahé . 17 velmi dolezita I 10

skor drahé - 35 y o
1€ - 10€ 7 ovplyvnuje moj vyber
tak akurat - 44

11€ - 15€ 30 ovplyvnuje len zriedkavo

33

skor lacné ‘ 1

16€ - 20€ 30 cena nie je dolezitd
prilis lacné 0

H-
1

22€ a viac 30 neviem 4 neviem

&



Do akej miery si vSimate ceny pri nasledujucich produktoch?

@ Velmi sa pozeram na ceny [ Skor sa pozeram na ceny  Skor sa nepozeram na ceny [l Vobec sa nepozeram na ceny

iy
Starostlivost o domdce zvieratd ﬂm

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, 18+, august 2024, N=639 - 967, ti, ktori produkty z danej oblasti kupuju nmse

3 A Flourish chart

Su knihy drahe?



Nakupy

65 % Citatelov si knihy kupuje priamo pre seba.

Necelych 40 % citatelov ich zvykne dostavat darom.

Navstevu kniznice vyuziva necela tretina Citatelov.

Najviac penazi na knihy zo vsetkych generacii utraca
Generacia Z. Az 81 % z nich si kupuju knihy pre seba.

Klasické knihy Cita 93 %, v Citacke len 5 % Citatelov,
audioknihy pocuvaju necelé 3 %.




'] ] r mr - &
Ako ludia ziskavaju knihy?
Kdpa knih v kamennych knihkupectvach stale prevlada nad online nakupmi, no tento rok uz nie je tento sp6sob

taky dominantny. Rovnako aj obdarovanie knihou zostava jednym z ¢astych sp6sobov, ako ludia ziskavaju
knihy.

Sposoby ziskavania knih
-ti, ktori nakupuju knihy-
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Nakupujem v kamennom knihkupectve 48 20
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Nakupujem v online knihkupectve

Dostavam ako darcek 36
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Pozi¢iavam si od rodiny a znamych 45

Nakupujem v kamennom antikvariate 24 21 48
Z druhej ruky (Vinted, Bazos, Facebook) 14 58
Nakupujem v online antikvariate

Poziciavam si zo zelenej kniznice 13 13 71

N
&S]

v %, n=0581

K2. Akym spbsobom ziskavate, respektive kupujete nové knihy?

Citanie a knihy na Slovensku v 2025, zdverena sprava, jun 2025, 2muse



On-line Ci predajne?

Akym sposobom najcastejsie nakupujete knihy?

32%

Prostrednictvom e-shopu

Osobne v knihkupectve 31%

Knihy nekupujem vébec 23%

Neviem - 7%

V on-line antikvariatoch a sluzbach na
5 Erveans Il
prostredkovanie predaja

V antikvariatoch I 2%

Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, marec 2025, N=1041 nms.

3 A Flourish data visualization



Obchod vs. internet

Priblizne polovica Citatelov nakupuje knihy
v kamennych predajniach. Porovnatelné
mnozstvo zvoli e-shop.

E-shopy o nie€o viac uprednostiuju
Mileniali (fudia vo veku od 29 do 44
rokov), vysokoskolsky vzdelani a obyvatelia
stredného Slovenska.

Osobnu navstevu knihkupectva
uprednostnuju zeny, Baby Boomeri (nad
61 rokov) a ludia so stredosSkolskym
vzdelanim.
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Ale ako si vyberame
knihy?

« Citatel je premenliva entita, &itame v réznych ¢asoch
rézne knihy.

* Neexistuje modelovy Citatel, tak, ako neexistuje
modelova kniha

* Vlyber knih je vysledkom viacerych preferencii,
rozhodnuti
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Zdroje informacii o knihach a kniznych novinkach
LLudia stale daju hlavne na rady od niekoho, kto uz ma nejaké informacie o knihe. Pripadne navstevuju kamenné \
predajne knihkupectiev, kde priamo vidia najnovsie knihy. Dolezitym zdrojom su aj recenzie na internete.
Zdroje informacii v roku 2025
Odporucania od znamych a priatelov
Priamo v knihkupectve
Recenzie a ¢lanky na internete
Oficialne stranky knihkupectva
Odporucanie od zamestnancov knihkupectva
Socidlne siete
Socialne siete knihkupectva
Recenzie a ¢lanky v beznej tlaci
Informacné bulletiny knihkupectiev a...
Nevyhladavam informacie o kniznych novinkach
Recenzie a ¢lanky v literarnych periodikach
Socialne siete vydavatelov
Literarne ¢i iné diskusné relacie v radiu, televizii
Socidlne siete spisovatelov [[F 9

Iné [ 4
v %, n =500 v %, n = 800

INFO 1. Z akych zdrojov ¢erpate informade o knihach a kniznych novinkach?

Citanie a knihy na Slovensku v 2025, zaverefna sprava, jun 2025, 2muse



Aky je hlavny faktor, na zaklade ktorého sa rozhodujete o kupe knihy?

OBSAH / TEMA KNIHY

ZANER (DETEKTIVKA, ROMAN, NAUCNA LITERATURA)

POZNAM AUTORA

ODPORUCANIA NA SOCIALNYCH SIETACH

ODPORUCANIA A RECENZIE UVEREJNENE V E-SHOPOCH

RECENZIE A ODPORUCANIA V MEDIACH

OBALKA KNIHY %

DISKUSIA/BESEDA S AUTOROM KNIHY [D,7%

REKLAMA V PRIESTOROCH OBCHODU [D,7%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%




Aké su dalsie faktory, na zaklade ktorych sa rozhodujete o kupe knihy?

DISKUSIA/BESEDA S AUTOROM KNIHY

REKLAMA V PRIESTOROCH OBCHODU

OBALKA KNIHY

ODPORUCANIA NA SOCIALNYCH SIETACH

ODPORUCANIA A RECENZIE UVEREJNENE V E-SHOPOCH

RECENZIE A ODPORUCANIA V MEDIACH

POZNAM AUTORA

ZANER (DETEKTIVKA, ROMAN, NAUCNA LITERATURA)
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Na socialnych sietach sa objavuju odporucania na knihy.
Ako casto ich sledujete?

NEVIEM

NESLEDUJEM ICH VOBEC

PRECITAM SI ODPORUCANIE AK SA MI ZOBRAZI, NEVYHLADAVAM ICH ZAMERNE

SLEDUJEM ODPORUCANIA, ALE NEVYBERAM S| PODLA NICH KNIHY

PRAVIDELNE SLEDUJEM ODPORUCANIA A VYBERAM SI PODLA NICH KNIHY




Kedy vyuzit socidlne
siete?
* Socialne média sluzia ako silny most, ktory podnecuje

mladSie generdcie k opatovnému objavovaniu a zapdjaniu sa

do tlacenych knih

* Digitalne platformy ako vedu k zvysenému dopytu a predaju

tlacenych knih, najma medzi mladymi fud'mi

* Platforma ma vyrazny vplyv na konkrétne Zanre: new/young

adult, romantika a fantasy

Zdroj: Social Media Boosts Sales of Printed Books - Muller Martini




Nevyhody socialnych sieti
Presytenost trhu — Online priestor je plny reklam a pestrého

obsahu. Je tazké zaujat pozornost potencialnych Citatelov.

Déveryhodnost zdrojov — Citatelia stale viac ddéveruju recenzidam

v tradi¢nych médiach, nez odporucaniam na soc. sietach.

Kratka Zivotnost obsahu — Prispevky na soc. sietach maju kratku

dobu viditelnosti.

Zavislost od algoritmov — Viditelnost knihy na socidlnych sietach

zavisi od algoritmoy, ktoré sa neustale menia.
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Klasické média

* Informacny efekt recenzii je obzvlast vyznamny pre
knihy od relativne neznamych autorov. Recenzie
mOZu tieto tituly predstavit SirSiemu publiku, ktoré
by inak o ich existencii nevedelo. To je klfucové pre
podporu literarnej rozmanitosti nad ramec
bestsellerov.

Primarna hodnota spociva v ich informacnej funkcii
a prirodzenej doveryhodnosti, najma pre starsie,
informacie hladajuce demografické skupiny a pre
budovanie prestize autora a vydavatelstva.

T E ¥

Zdroje: Alan T. Sorensen and Scott J. Rasmusse: Is Any Publicity Good Publicity? A Note on the Impact
of Book Reviews

Rise Bookselling: BOOK-BUYING TRENDS, READING HABITS & CUSTOMER NEEDS




Dovera v média EU

Zdroj: Eurobarometer 2023

eople, groups or friends followed on m
social media or messaging platforms +2pp
YouTube or other video platforms m +4pp
Other online news platforms m +1pp

Influencers on social media m +4pp
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B u d u C n O St k n I h ? Zdroj: Europe Books Market Size & Outlook, 2030 - Grand View Research
[ ]

$48.5

$39.2

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030



Buducnost knih?

Predpoklada sa, ze do roku 2030 dosiahne eurdpsky knizny trh
prijmy 48,5 miliardy USD, Co odraza zlozenu ro¢nu mieru rastu
(CAGR) 3,7 % od roku 2025 do roku 2030, pricom v roku 2024
dosiahol prijmy 39,2 miliardy USD.

Tlacené knihy si nadalej udrziavaju dominantné postavenie
ako vyznamne preferovany format v celej Eurdpe.

Detektivky stali najvacsim zanrom generujucim prijmy v roku
2024 a predpoklada sa, Ze si udrzia svoju poziciu aj v dalSich
rokoch. Popularitu si udrziavaju aj popularno-naucné knihy a
knihy o historii, fantasy, sucasné/realistické romany,
romantické knihy a komiks.




Buducnost knih?

Vyber knih spotrebite/mi je viacvrstvovy proces, ovplyvneny
zakladnymi atributmi knihy (nazov, pribeh, téma), osobnymi
odporucaniami z déveryhodnych sieti a uznanim autora.

Socialne média sa stali transformacnym motorom pre
objavovanie knih a predaj, obzvlast medzi mladsimi
demografickymi skupinami. Ovplyviuju popularitu Zanrov (napr.
young adult, romantika, fantasy).

Tradi¢né média su dolezité pre ich doveryhodnost a hibku,
najma pre literarnu beletriu, ndaucnu literaturu a pre budovanie
dlhodobej reputdcie autora. Su klicové pre oslovenie
narocného, Casto starsieho citatel'ského publika a budovanie
autorského uznania.




Buducnost cCitatelov

Kolko knih ste precitali za posledny rok?
Odpovede: Ani jednu

Pohlavie Prijem Velkost miesta bydliska Kraj OblastSlovenska Pocetosobvdomacnosti Generacia

Vyudeny/s I -
Zkladné | 62"

Priemer
Priemer _M"’fﬂ .......................................................................................................................
StredoSkolske  [INEG_——EE, oo
Vysokoskolske, vyssie I 2
Zdroj: NMS Market Research Slovakia - Online prieskum, marec 2025, N=443 - ti, ¢o neprecitali ani jednu knihu nmsme

3% A Flourish chart



Buducnost
Citatelov

Zdroj: Joanna Sikora, M. D. R. Evans, Jonathan
Kelley: Scholarly culture: How books in
adolescence enhance adult literacy, numeracy
and technology skills in 31 societies

Najvacsi skok: Najvyraznejsi pozitivny efekt nastava pri
prechode od ziadnych knih k pritomnosti aspon malej
domacej kniznice. Uz 20-30 knih ma meratelny vplyv.

Optimalny bod: Studie ¢asto uvadzaju, ze najvacsi prinos sa

prejavuje do poctu priblizne 80 az 100 knih. Po tomto bode
prinos stale rastie, ale uz pomalsie.

Dlhodoby vplyv: Rozsiahla medzinarodna studia (analyzujuca
data od 160 000 dospelych) zistila, Ze vyrastanie v
domacnosti s 500 knihami moze posunut dieta vo vzdelani v
priemere o 3,2 roka dalej v porovnani s dietatom z
domacnosti bez knih.




Citanie a
buducnost

« Studia ICILS 2023 (International
Computer and Information Literacy
Study):

e Slovenski Ziaci, ktori uviedli menej ako 10
knih, dosiahli v pocitaCovej a informacnej
gramotnosti v priemere 436 bodov.

* Naopak, zZiaci s viac ako 200 knihami
dosiahli priemerne 532 bodov — ¢o je
obrovsky rozdiel takmer 100 bodov.
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Citanie s detmi
Citanie rodi¢ov s men&imi detmi je v populdcii pomerne asté.
Citanie s mengimi detmi Citanie s detmi v minulosti
-ti, ¢o maju deti do 12 rokov- -ti, ¢o maju deti nad 12 rokov, a ktoré si ¢itaji samé-
ano, denne, takmer denne 37
ano, viackrat tyzdenne
ano, aspon raz tyzdenne
ano, aspon raz za dva tyzdne

, = W
ano, ale menej casto

nie, nec¢itam knihy s detmi

moje deti si ¢itaju uz len samé - 9

v%,n=93 v %, n=237

ML1. Zvyknete Eitat knihy spolu s detmi? STI1. Zwykli ste &itat knihy spolu s detmi, ked boli malé?




LI 4 \"4 LA 4 A - I 4 - 1 4
Najuspesnejsi sposob motivacie deti
Prichadzat do kontaktu s knihou cez rodi¢a sa ukazuje ako ten najuspesnejsi spésob ako u deti vybudovat zvyk
na Citanie knihy.

Najuspesnejsia motivacia
-ti, ktori motivuju alebo motivovali deti-
Citanie spolu s dietatom
ist im prikladom
réznymi hrami a aktivitami spojenymi s...
diskusiou o knihach
navstevou kniznice
navstevou knihkupectiev
roznymi Uplatkami a podmienkami
navstevou veltrhu, vystavy, bibliotéky
literarnymi sutazami

iné

v%,n=275

CIT3c. Ktory sposob motivacie vasho dietata povazZujete za najuspesnejsi?

Citanie a knihy na Slovensku v 2025, zéveretna sprava, jin 2025, 2muse




Narodna stratégia zvysovania urovne a
kontinualneho rozvijania Citatelskej gramotnosti
(2016) je formalne existujuca stratégia, ale jeho
implementacia je nedostatocna.

, , Akékolvek rodicovské/obcianske aktivity su
BUd ucnost chvalyhodné, ale nevyhnutné je cielene
él’ta nia? komunikovat ¢itanie pre Skolsky systém ako
zakladnu podmienku rozvoja celej spoloCnosti.

V ramci kurikularnej skolskej reformy je dolezité

zmenit pohlad na vyucovanie literatury z
,dejepisného” na ,zazitkovy“ model
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Citanie knih v Eurépe

Podiel obyvatel'stva (vo veku 16+) ktory precital aspon jednu knihu za poslednych 12 mesiacov. Data: Eurostat
(EU-SILC).

Priemer EU 53%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  85%

Podiel populacie v %



Zhrnutie vyskumov

Slovensko nie je krajina Citatelov (NMS market research,
2muse, Eurostat... Rovnakeé cisla)

« Citatelia: viac Zeny, viac vysoko$kolsky vzdelani, viac
generacia Baby Boomers a GenZ (dobra sprava!)

* Nakupy: on-line aj kamenné knihkupectva si delia zaujem
priblizne na polovicu

e Komunikacia Citania: tradicné média su stale doveryhodné,
prinasaju SirSie a hlbsie poznanie, socialne siete podporuju
Citatelské modne trendy




Odporucania « Citanie ako zvyk. Kto v detstve ¢ital, bude ¢itat ako
dospely. Kto ako dospely necita, tazsie meni svoje
zvyky

» Citanie ako narodna stratégia: vyzva na konzultdcie s
Ministerstvom skolstva a NIVAM — inovacia Narodného
planu (2016), odporucania pre kurikularnu reformu

« Citanie ako zazitok: zmena dejepisného pohladu
(literatura ako svedectvo doby) a pragmatického
pohladu (¢itanie ako zruénost) na zazitkovy fenomén.
(efekt Harry Potter)

o MINISTERSTVO
w NIVAM SKOLSTVA, VYSKUMU,
VYVOJA A MLADEZE
NARODNY INSTITUT VZDELAVANIA A MLADEZE

SLOVENSKE| REPUBLIKY




Odporucania

Podpora citania
Podpora vzdelanejsSej krajiny
Podpora bohatsej krajiny




Dakujem za
pozornost

KNIHACH
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