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Najzvláštnejší 
produkt na 
trhu?

Kniha je veľmi špecifický produkt z pohľadu 
výroby aj predaja

Knihy sú aj nie sú konkurenčné tovary (Platón a 
Mária Ďuríčková si nekonkurujú)

Knihy si nekupujeme rovnaké (ako napríklad 
obľúbený jogurt)

Knihy majú rodinný život (aj po použití sú 
súčasťou domácnosti, požičiavajú sa)

Knihy majú svoju obchodnú cenu, ale aj 
významnú spoločenskú hodnotu 



Rok 2024 v číslach na Slovensku

• Počet vydaných titulov: 10 542 (pôvodná tvorba: 6 024)

• Počet vytlačených kníh: 11 269 253

• Odhadované príjmy knižného trhu: 101 451 787 eur

• Upozornenie: toto sú neoficiálne dáta z ešte neukončeného zberu dát 
MK SR



Ako a podľa čoho si vyberáme knihy?



Výskum predaja kníh?
Ročne sa na Slovensku vydá približne 10 tisíc titulov vrátane 
učebníc, príležitostných tlačí, vedeckých publikácií.

(orientačne, štatistiky MK SR nie sú úplne presné)

Okrem novo vydaných kníh je na trhu v kníhkupectvách silné 
zastúpenie kníh starších ako rok

Alchýmia ich úspešného vydávania a predaja kníh nie je 
známa.

Čo rozhoduje o tom, akú knihu si z bohatej ponuky zákazník 
vyberie?



Dizajn výskumu
• Zadanie pre výskumnú agentúru:

Ako sa rozhodujú čitatelia? 

Čo je pre nich podnetom ku kúpe knihy?

• Realizátor výskumu:

NMS Market Research

Online prieskum prebiehal v čase od 12. 03. – 16. 03. 2025. 

Zúčastnilo sa ho 1 041 respondentov, ktorí tvorili 
reprezentatívnu vzorku online populácie vo veku 18+ rokov.



Komparácia s 
výskumom 
2muse pre 
ZVKS

Vzorka 1451 respondentov (638 
telefonicky, 813 online panel)

Reprezentácia 15+

Zber dát apríl - až začiatok júna 
2025



Pozitíva  
kvantitatívnych 
výskumov

Zovšeobecniteľnosť: Výsledky z dobre 
zostavenej reprezentatívnej vzorky je možné s 
vysokou mierou spoľahlivosti aplikovať na celú 
populáciu 

Objektivita a porovnateľnosť: Dáta sa dajú ľahko 
štatisticky spracovať, porovnávať v čase alebo 
medzi rôznymi skupinami a poskytujú tvrdé, 
číselné dáta.

Rýchlosť a efektivita: Zber a analýza dát sú 
relatívne rýchle a menej nákladné pri veľkom 
počte respondentov.



Negatíva 
kvantitatívnych 
prieskumov

Chýbajúci kontext: Neposkytujú hlbší vhľad do dôvodov, 
postojov a motivácií respondentov – nevysvetľujú "prečo" 
za odpoveďou.

Povrchnosť: Zložité témy sú často zjednodušené do 
uzavretých otázok, čo môže viesť k strate dôležitých nuáns.

Riziko skreslenia: Výsledky môžu byť ovplyvnené zlou 
formuláciou otázok alebo ak respondenti nechápu otázku 
rovnako, ako autor prieskumu.

Sociálna želateľnosť: Respondenti môžu mať tendenciu 
odpovedať tak, aby vyzerali lepšie v očiach ostatných alebo 
aby potešili anketára, namiesto toho, aby vyjadrili svoj 
skutočný názor.



Všeobecné 
výsledky nie sú 
prekvapujúce





Kto na 
Slovensku číta 
najčastejšie?

Ženy čítajú výrazne viac ako muži.

Najčastejšie stretnete s knihou v ruke 
najstarších Slovákov a Slovenky.

Druhou z generácií, kde nájdete najväčší 
počet čitateľov, sú ľudia z Generácie Z. 

Najčastejšie si na knihu nájdu čas 
vysokoškolsky vzdelaní ľudia.



Peniaze a knihy? Máme predsudky?





Sú knihy drahé?



Nákupy
65 % čitateľov si knihy kupuje priamo pre seba.

Necelých 40 % čitateľov ich zvykne dostávať darom.

Návštevu knižnice využíva necelá tretina čitateľov. 

Najviac peňazí na knihy zo všetkých generácií utráca 
Generácia Z. Až 81 % z nich si kupujú knihy pre seba.

Klasické knihy číta 93 %, v čítačke len 5 % čitateľov, 
audioknihy počúvajú necelé 3 %.





On-line či predajne?



Obchod vs. internet

• Približne polovica čitateľov nakupuje knihy 
v kamenných predajniach. Porovnateľné 
množstvo zvolí e-shop.

• E-shopy o niečo viac uprednostňujú 
Mileniáli (ľudia vo veku od 29 do 44 
rokov), vysokoškolsky vzdelaní a obyvatelia 
stredného Slovenska.

• Osobnú návštevu kníhkupectva 
uprednostňujú ženy, Baby Boomeri (nad 
61 rokov) a ľudia so stredoškolským 
vzdelaním.



Ale ako si vyberáme 
knihy?
• Čitateľ je premenlivá entita, čítame v rôznych časoch 

rôzne knihy.

• Neexistuje modelový čitateľ, tak, ako neexistuje 
modelová kniha

• Výber kníh je výsledkom viacerých preferencií, 
rozhodnutí
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Na sociálnych sieťach sa objavujú odporúčania na knihy. 
Ako často ich sledujete?



Kedy využiť sociálne 
siete?
• Sociálne médiá slúžia ako silný most, ktorý podnecuje 

mladšie generácie k opätovnému objavovaniu a zapájaniu sa 

do tlačených kníh

• Digitálne platformy ako vedú k zvýšenému dopytu a predaju 

tlačených kníh, najmä medzi mladými ľuďmi

• Platforma má výrazný vplyv na konkrétne žánre: new/young

adult, romantika a fantasy

Zdroj: Social Media Boosts Sales of Printed Books - Muller Martini



Nevýhody sociálnych sietí
Presýtenosť trhu – Online priestor je plný reklám a pestrého 

obsahu. Je ťažké zaujať pozornosť potenciálnych čitateľov.

Dôveryhodnosť zdrojov – Čitatelia stále viac dôverujú recenziám 

v tradičných médiách, než odporúčaniam na soc. sieťach.

Krátka životnosť obsahu – Príspevky na soc. sieťach majú krátku 

dobu viditeľnosti.

Závislosť od algoritmov – Viditeľnosť knihy na sociálnych sieťach 

závisí od algoritmov, ktoré sa neustále menia.



Klasické médiá

• Informačný efekt recenzií je obzvlášť významný pre 
knihy od relatívne neznámych autorov. Recenzie 
môžu tieto tituly predstaviť širšiemu publiku, ktoré 
by inak o ich existencii nevedelo. To je kľúčové pre 
podporu literárnej rozmanitosti nad rámec 
bestsellerov. 

• Primárna hodnota spočíva v ich informačnej funkcii
a prirodzenej dôveryhodnosti, najmä pre staršie, 
informácie hľadajúce demografické skupiny a pre 
budovanie prestíže autora a vydavateľstva.

Zdroje: Alan T. Sorensen and Scott J. Rasmusse: Is Any Publicity Good Publicity? A Note on the Impact
of Book Reviews

Rise Bookselling: BOOK-BUYING TRENDS, READING HABITS & CUSTOMER NEEDS



Dôvera v médiá EU
Zdroj: Eurobarometer 2023



Budúcnosť kníh? Zdroj: Europe Books Market Size & Outlook, 2030 - Grand View Research



Budúcnosť kníh?

Predpokladá sa, že do roku 2030 dosiahne európsky knižný trh  
príjmy 48,5 miliardy USD, čo odráža zloženú ročnú mieru rastu 
(CAGR) 3,7 % od roku 2025 do roku 2030, pričom v roku 2024 
dosiahol príjmy 39,2 miliardy USD.

Tlačené knihy si naďalej udržiavajú dominantné postavenie 
ako významne preferovaný formát v celej Európe.

Detektívky stali najväčším žánrom generujúcim príjmy v roku 
2024 a predpokladá sa, že si udržia svoju pozíciu aj v ďalších 
rokoch. Popularitu si udržiavajú aj populárno-náučné knihy a 
knihy o histórii, fantasy, súčasné/realistické romány, 
romantické knihy a komiks.



Budúcnosť kníh?
Výber kníh spotrebiteľmi je viacvrstvový proces, ovplyvnený 
základnými atribútmi knihy (názov, príbeh, téma), osobnými 
odporúčaniami z dôveryhodných sietí a uznaním autora.

Sociálne médiá sa stali transformačným motorom pre 
objavovanie kníh a predaj, obzvlášť medzi mladšími 
demografickými skupinami. Ovplyvňujú popularitu žánrov (napr. 
young adult, romantika, fantasy).

Tradičné médiá sú dôležité pre ich dôveryhodnosť a hĺbku, 
najmä pre literárnu beletriu, náučnú literatúru a pre budovanie 
dlhodobej reputácie autora. Sú kľúčové pre oslovenie 
náročného, často staršieho čitateľského publika a budovanie 
autorského uznania.



Budúcnosť čitateľov



Budúcnosť
čitateľov

Najväčší skok: Najvýraznejší pozitívny efekt nastáva pri 
prechode od žiadnych kníh k prítomnosti aspoň malej 
domácej knižnice. Už 20-30 kníh má merateľný vplyv. 

Optimálny bod: Štúdie často uvádzajú, že najväčší prínos sa 
prejavuje do počtu približne 80 až 100 kníh. Po tomto bode 
prínos stále rastie, ale už pomalšie. 

Dlhodobý vplyv: Rozsiahla medzinárodná štúdia (analyzujúca 
dáta od 160 000 dospelých) zistila, že vyrastanie v 
domácnosti s 500 knihami môže posunúť dieťa vo vzdelaní v 
priemere o 3,2 roka ďalej v porovnaní s dieťaťom z 
domácnosti bez kníh. 

Zdroj: Joanna Sikora, M. D. R. Evans, Jonathan 
Kelley: Scholarly culture: How books in 
adolescence enhance adult literacy, numeracy 
and technology skills in 31 societies



Čítanie a 
budúcnosť
• Štúdia ICILS 2023 (International 

Computer and Information Literacy 
Study):

• Slovenskí žiaci, ktorí uviedli menej ako 10 
kníh, dosiahli v počítačovej a informačnej 
gramotnosti v priemere 436 bodov. 

• Naopak, žiaci s viac ako 200 knihami 
dosiahli priemerne 532 bodov – čo je 
obrovský rozdiel takmer 100 bodov.







Budúcnosť 
čítania?

Národná stratégia zvyšovania úrovne a 
kontinuálneho rozvíjania čitateľskej gramotnosti 
(2016) je formálne existujúca stratégia, ale jeho 
implementácia je nedostatočná.

Akékoľvek rodičovské/občianske aktivity sú 
chvályhodné, ale nevyhnutné je cielene 
komunikovať čítanie pre školský systém ako 
základnú podmienku rozvoja celej spoločnosti.

V rámci kurikulárnej školskej reformy je dôležité 
zmeniť pohľad na vyučovanie literatúry z 
„dejepisného“ na „zážitkový“ model



Zhrnutie a záver





Zhrnutie výskumov
• Slovensko nie je krajina čitateľov (NMS market research, 

2muse, Eurostat... Rovnaké čísla)

• Čitatelia: viac ženy, viac vysokoškolsky vzdelaní, viac 
generácia Baby Boomers a GenZ (dobrá správa!)

• Nákupy: on-line aj kamenné kníhkupectvá si delia záujem 
približne na polovicu

• Komunikácia čítania: tradičné médiá sú stále dôveryhodné, 
prinášajú širšie a hlbšie poznanie, sociálne siete podporujú 
čitateľské módne trendy



Odporúčania • Čítanie ako zvyk. Kto v detstve čítal, bude čítať ako 
dospelý. Kto ako dospelý nečíta, ťažšie mení svoje 
zvyky

• Čítanie ako národná stratégia: výzva na konzultácie s 
Ministerstvom školstva a NIVAM – inovácia Národného 
plánu (2016), odporúčania pre kurikulárnu reformu

• Čítanie ako zážitok: zmena dejepisného pohľadu 
(literatúra ako svedectvo doby) a pragmatického 
pohľadu (čítanie ako zručnosť) na zážitkový fenomén. 
(efekt Harry Potter)



Odporúčania

Podpora čítania

Podpora vzdelanejšej krajiny

Podpora bohatšej krajiny



Ďakujem za 
pozornosť
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