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Čítanie a knihy na Slovensku v 2026
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Členovia ZVKS chceli sledovať trendy vo voľnočasovom čítaní kníh slovenskej populácie, ktoré priamo 
ovplyvňujú ich činnosť. Tento prieskum by sa mal pravidelne opakovať a tak sledovať vývoj správania.

Tento prieskum nadväzuje na predchádzajúce dva prieskumy, ktoré boli realizované v rokoch 2024 a 2025.
V roku 2026 sa zameriaval na viacero oblastí čitateľského a nákupného správania populácie na Slovensku:

vzťah k čítaniu kníh vo voľnom čase za posledných 12 mesiacov;

správanie čitateľov za posledných 12 mesiacov;

spotrebiteľské a nákupné správanie za posledných 12 mesiacov;

čítanie detí;

segmentáciu čitateľov.

Pozadie a hlavné ciele projektu
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Technické špecifikácie projektu

Tu môžete dopísať nejaký text.
Má aj odrážky.

Čítanie a knihy na Slovensku v roku 2026

Metodológia
exkluzívny kvantitatívny prieskum s kombinovaným opytovaním 
cez telefonické rozhovory call centra 2muse (CATI) 
a 2muse on-line panel s riadeným prístupom (CAWI)

Cieľová skupina reprezentatívna populácia Slovenska nad 15 rokov

Veľkosť vzorky n = 613 respondentov – telefonicky (CATI)
n = 827 respondentov – online (CAWI)

Výber kvótny, kvóty na pohlavie, vekovú kategóriu, vzdelanie, región a veľkosť miesta bydliska
Dĺžka dotazníka 25 minút

Termín zberu 6.5. – 1.6. 2026 (telefonický zber)
12.5. – 19.5. 2026 (online zber)

Internetová populácia Slovenska
n=827

Všeobecná populácia Slovenska
n=613

reprezentatívna vzorka slovenskej populácie 
s prístupom k internetu vo veku 15+ 

reprezentatívna vzorka slovenskej 
populácie vo veku 15+



Hlavné zhrnutia
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Hlavné zistenia
Podiel čitateľov kníh aj tento rok medziročne klesol.
Hlavnými kritériami pri výbere kníh zostávajú žáner, pútavý popis na obálke a odporúčania 
od blízkych. Oproti minulému roku však ľudia prikladajú väčšiu váhu aj tomu, či autora danej knihy poznajú.

Knihy stále súperia o voľný čas s inými aktivitami. Ide predovšetkým o počúvanie hudby a 
sledovanie sociálnych sietí, pri ktorých ľudia tento rok deklarujú, že na nich denne trávia ešte viac času.

Pokles sa ukazuje v podiele čitateľov ako aj pri nákupe kníh.
Počet ľudí, ktorí s istotou plánujú kupovať knihy, každoročne klesá. Potreba šetriť sa premieta 
do ich zámerov, a to rovnako pri online nákupoch, ako aj v kamenných kníhkupectvách.
Každoročne zároveň mierne klesá aj frekvencia návštev kamenných aj online kníhkupectiev.
Najčastejšie ľudia prečítali knihy, ktoré dostali darom. Až po nich nasledovali nákupy v kamenných 
kníhkupectvách.

V tomto roku sme zaznamenali odliv Ojedinelých a Sporadických čitateľov do skupiny Nečitateľov. 
Ide o skupinu ľudí bez bližšieho vzťahu ku knihám, ktorí čítanie nahrádzajú inými voľnočasovými aktivitami.

Pokles záujmu o čítanie sa prejavuje nielen v tom, ako ľudia hodnotia svoje doterajšie čitateľské 
návyky, ale aj v ich plánoch venovať sa čítaniu.
Segment Častých čitateľov mierne narástol. Pre nich sú knihy jednoznačnou srdcovkou a každodenným 
rituálom, ktorý v rebríčku voľnočasových aktivít poráža dokonca aj sociálne siete či hudbu.



Vzťah k čítaniu
Preferencie čitateľov
Nákupné správanie
Čítanie detí
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Koľko ľudí na Slovensku číta?
Viac ako dve pätiny populácie vôbec nečíta. Oproti roku 2025 sa pritom výrazne zvýšil podiel nečitateľov, 
zatiaľ čo počet „reálnych“ čitateľov opäť klesol. Čo ukazuje, že ide o negatívny trend vo vývoji čítanosti 
na Slovensku.

43%
14%

43%„Reálni“ 
čitatelia

Detailné rozdelenie čitateľov 
a popisy jednotlivých skupín 

sú v záverečnej správe v časti 
„Segmentácia“

Ojedinelí čitatelia

Nečitatelia

priemerne populácia

prečíta za rok 3 knihy

2026

46 53

17 11

36 36
Nečitatelia

Ojedinelí
čitatelia

"Reálni"
čitatelia

2025 2024

priemerne populácia
prečítala za rok

3 knihy 4 knihy
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25

20

8

11

22

16

Takmer denne

Aspoň raz za týždeň

Aspoň raz za 2 týždne

Aspoň raz za mesiac

Menej často

Nikdy

22

18

8

15

25

13

Ukazuje sa, že ľudia začínajú stále menej čítať, čo naznačuje aj celkový strávený čas čítaním.
Frekvencia čítania na Slovensku

PR2. Ako často približne čítate nejakú knihu? 

v %, n = 613

Deklarovaná frekvencia čítania

21

23

12

12

26

7

Takmer denne

Aspoň raz za týždeň

Aspoň raz za 2 týždne

Aspoň raz za mesiac

Menej často

Nikdy

v %, n = 827

Doba čítania
internetová 
populácia 
priemerne 

číta

1 hodinu  
45 minút

populácia 
priemerne 

číta 

1 hodinu 
16 minút

Doba čítania

22

21

9

15

24

9

2025 2025

28

23

6

11

16

16

2024

21

21

8

17

25

8

20242026 2026

v % v %
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n = 800n = 613n = 800 n = 638n = 613

14

12

25

32

17

17

17

25

26

14
43

51 52

49
45 44

8 4 5

14 16 17

49 46 43

37 38 40

menej

rovnako

viac

11

15

31

23

18

Častý čitateľ

Pravidelný čitateľ

Priemerný čitateľ

Sporadický čitateľ

Nie som čitateľ

Pokles čítania sa prejavuje už aj na základe sebahodnotenia ľudí. Takisto aj cez samotné nižšie plánovanie
na čítanie.

Hodnotenie vlastného čítania

C1. Považujete sa sami za...   C2. V porovnaní s predchádzajúcim rokom, tento rok ste čítali...   C2b. Chceli by ste čítať...

Hodnotenie vlastného čítania Čítanie v porovnaní 
s minulým rokom

Plány na čítanie

n = 638n = 613

v %

n = 638

2025 2024 2025 20242026 2025

n = 800

2024 20262026
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50
48

45
43

33
32
35

29
30

24
22

19

30

30

29

28

37

32

28

28

26

29

21

21

8

11

14

10

12

13

13

18

11

15

11

20

6

5

6

9

9

13

11

10

7

16

8

17

6
6
6

9
10
10

14
14

26
16

38
22

Oddych a relax
Vzdelávanie a získavanie informácií

Sebarozvoj
Rozširovanie slovnej zásoby

Trávenie voľného času
Menej času pred obrazovkou

Vyplnenie času pri cestovaní alebo čakaní
Tréning predstavivosti
Idem príkladom deťom

Únik z reality
Čítam si s deťmi

Kvôli práci

Rozhodne súhlasím Skôr súhlasím Ani ani Skôr nesúhlasím Rozhodne nesúhlasím

Oproti minulému roku všetky motivátory ešte zosilneli. Čoraz viac si ľudia uvedomujú prínos čítania 
pre sebarozvoj či rozširovanie slovnej zásoby. Hlavným nepriateľom však zostáva čas – jeho nedostatok 
je pre mnohých stále neprekonateľnou bariérou, ktorá im bráni v častejšom čítaní.

Hlavné motivácie, ktoré vedú ľudí k čítaniu

C4. Nakoľko súhlasíte s uvedenými dôvodmi, ktoré vás k čítaniu motivujú?

Motivátory, ktoré vedú k čítaniu

v %, n = 613



Vzťah k čítaniu
Preferencie čitateľov
Nákupné správanie
Čítanie detí
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60

49

40

32

29

28

22

17

41

20

11

6

5

8

3

5

Beletria

Náučná a odborná literatúra

Životopisné

Zdravie a životný štýl

Knihy o cestovaní

Hobby a voľný čas

Kuchárky

Náboženské a ezoterika

čítané

najčastejšie

Beletria a odborná literatúra naďalej zostávajú stálicami, po ktorých čitatelia pravidelne siahajú.
Životopisné a knihy o cestovaní medziročne mierne vzrástli na popularite.

Populárne žánre kníh

TM. Aké žánre kníh čítate?   TM0. Aký žáner kníh čítate najčastejšie?
v %, n = 518

Žánre
-tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy-
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Najčastejším zdrojom kníh, ktoré ľudia prečítali, je najmä to, že ich dostali ako darček. Nasleduje nákup 
v kamenných kníhkupectvách, prípadne čítanie kníh z vlastnej knižnice. Oproti minulému roku menej často získali 
knihy zakúpené online.

Zdroj prečítaných kníh

TM4. Odkiaľ ste mali knihy, ktoré ste prečítali za posledný rok?

Zdroje kníh
-tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy-

58

51

49

40

32

24

12

12

11

Dostal/a som ako darček

Kúpené v kamennom kníhkupectve

Z vlastnej knižnice

Požičané od rodiny, známych

Kúpené v online kníhkupectve

Požičané z knižnice

Kúpené v antikvariáte

Kúpené v online antikvariáte

Kúpené z druhej ruky

v %, n = 518
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57
47

41
30
29
28

26
26

21
19
18

15
13
12

6

Odporúčania od známych a priateľov
Recenzie a články na internete

Priamo v kníhkupectve
Sociálne siete kníhkupectva

Sociálne siete – referencie od známych
Oficiálne stránky kníhkupectva

Odporúčanie od zamestnancov kníhkupectva
Literárne či iné diskusné relácie v rádiu, televízii

Recenzie a články dostupné v bežnej tlači
Recenzie a články v literárnych periodikách

Informačné bulletiny, noviny z kníhkupectiev
Sociálne siete spisovateľov
Sociálne siete vydavateľov

Nevyhľadávam informácie o knižných novinkách
Iné

Pri hľadaní novej knihy sa ľudia najčastejšie spoliehajú na odporúčania osôb, ktoré sa v knihách vyznajú. Aby 
mali kompletný prehľad o novinkách, stále radi navštevujú kamenné kníhkupectvá. Sila online recenzií však 
rastie a pre mnohých sú dnes hlavným zdrojom informácií o knihách.

Zdroje informácií o knihách a knižných novinkách

INFO1. Z akých zdrojov čerpáte informácie o knihách a knižných novinkách?

Zdroje informácií v roku 2026

v %, n = 613
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Najväčšou motiváciou k nákupu kníh zostáva snaha spraviť radosť sebe či iným. Tento rok sa obdarovanie 
blízkych počas sviatkov vyrovnalo túžbe potešiť aj samého seba. No čím viac ľudia čítajú knihy, tým častejšie si 
ich kupujú pre vlastnú radosť.

Príležitosti nakupovania kníh

K3. Knihy nakupujem keď...

50

50

43

41

34

28

22

18

Obdarovať niekoho na sviatok

Sa mi zapáči a chcem ju

Spraviť radosť niekomu inému

Si chcem spraviť radosť

Potrebujem ju k vzdelávaniu

Obľúbený autor vydal knihu

Mám sviatok

Nenakupujem knihy

v %, n = 613

73

54

34

potešiť (sa)

sviatok

vzdelávanie

Nákupné príležitostiNákupné príležitosti detailne
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82%

18%

 áno  nie

Podiel ľudí, ktorí si za posledný rok kúpili aspoň jednu knihu, medziročne klesol. Kúpu minimálne jednej knihy 
v uplynulých 12 mesiacoch deklarujú približne tri štvrtiny ľudí.

Nakúpené knihy v poslednom roku

K1a. Kúpili ste v priebehu posledných 12 mesiacov nejakú knihu?

n = 581

Nákup kníh v roku 2025
-tí, ktorí nakupujú knihy-

81%

19%

 áno  nie

n = 736

Nákup kníh v roku 2024
-tí, ktorí nakupujú knihy-

74%

26%

 áno  nie

n = 501

Nákup kníh v roku 2026
-tí, ktorí nakupujú knihy-



19Čítanie a knihy na Slovensku v 2026, záverečná správa, jún 2026, 2muse

75 70

25 30

2026 2025

nie

áno

Za posledný rok si aspoň jednu knihu pre seba kúpili tri štvrtiny Slovákov a Sloveniek.
Nakúpené knihy pre seba v poslednom roku

K1aa. Pre koho ste kúpili knihu za posledných 12 mesiacov? K1b. Koľko kníh ste v poslednom roku približne kúpili online? K1c. Koľko kníh ste v poslednom roku približne kúpili v kamennom 
kníhkupectve?

v %, n = 281

48

33

12

4

2

1 až 2 knihy

3 až 5

6 až 10

11 až 20

21 a viac kníh

38

31

18

9

3

1 až 2 knihy

3 až 5

6 až 10

11 až 20

21 a viac kníh

Počet kúpených kníh online
-tí, ktorí si v poslednom roku knihu kúpili-

…v kamennom kníhkupectve
-tí, ktorí si v poslednom roku knihu kúpili-

n = 372

Nákup kníh pre seba za 12 mesiacov
-tí, ktorí nakupujú knihy-

Priemer: 1 Priemer: 2
v %, n = 281
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73 68

27 32

2026 2025

nie

áno

Nákup kníh pre niekoho za 12 
mesiacov
-tí, ktorí nakupujú knihy-

Knihy pre seba a pre druhých nakupoval za posledný rok približne rovnaký podiel ľudí. 
Priemerný počet kníh zakúpených pre blízkych sa v online kníhkupectve znížil o jednu knihu.

Nakúpené knihy pre niekoho v poslednom roku

K1aa. Pre koho ste kúpili knihu za posledných 12 mesiacov? K1b. Koľko kníh ste v poslednom roku približne kúpili online? K1c. Koľko kníh ste v poslednom roku približne kúpili v kamennom 
kníhkupectve?

v %, n = 373

50

38

7

4

0

1 až 2 knihy

3 až 5

6 až 10

11 až 20

21 a viac kníh

42

37

17

3

1

1 až 2 knihy

3 až 5

6 až 10

11 až 20

21 a viac kníh

Počet kúpených kníh online
-tí, ktorí v poslednom roku niekomu
kúpili knihu-

…v kamennom kníhkupectve
-tí, ktorí v poslednom roku niekomu
kúpili knihu-

Priemer: 1 Priemer: 2
v %, n = 273n = 372
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38 44
53

25
30

2713
9

1018 8
96 9 1

2026 2025 2024

nevie

určite nie

pravdepodobne nie

pravdepodobne áno

určite áno 18
28 31

19

23 2417

16
18

40
23

26

6 10
1

2026 2025 2024

34 35

23
32

15
11

23 10

5 11

2026 2025
n = 613 n = 638 n = 800 n = 800n = 613 n = 638

Každým rokom ubúdajú ľudia, ktorí s istotou tvrdia, že plánujú nakupovať knihy. 
Snaha šetriť sa totiž prejavuje v ich plánoch – a to ako pri online nákupoch, tak aj v kamenných kníhkupectvách.

Plánované nákupy kníh v ďalšom roku I.

B1. Plánujete si v nasledujúcom roku kúpiť knihy? Z1. Máte záujem nakupovať v budúcnosti knihy online v internetovom kníhkupectve? 
Z2. Máte záujem nakupovať v budúcnosti knihy v kamennom kníhkupectve?

Nákup kníh v budúcom roku Nákup v online kníhkupectve

v % v %

Nákup v kamennom kníhkupectve

n = 613 n = 638
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V tomto roku zaznamenali pokles návštevnosti ako kamenné kníhkupectvá, tak aj internetové.
Vernými návštevníkmi kníhkupectiev zostávajú najmä ľudia s vysokoškolským vzdelaním.

Frekvencia návštev kamenných a online kníhkupectiev

KK. Ako často navštevujete klasické kamenné kníhkupectvo?   OK. Ako často navštevujete online kníhkupectvo?

Kamenné kníhkupectvo Online kníhkupectvo

7 11 13
20

22
29

27
28

26
13

16
139

9 724
14 12

2026 2025 2024

neviem

nenavštevujem

menej ako raz za rok

raz za rok

raz za pol roka

jedenkrát za mesiac

viackrát za mesiac 12 12 18

19 16
20

19 25
17

8
11 89
6 3

29 26 33

5 4

2026 2025 2024

neviem

nenavštevujem

menej ako raz za rok

raz za rok

raz za pol roka

jedenkrát za mesiac

viackrát za mesiac

v %, n = 613
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To, že deti spoznávajú knihy prostredníctvom rodičov, sa potvrdzuje ako najlepší spôsob na vybudovanie ich 
vzťahu k pravidelnému čítaniu.

Najúspešnejší spôsob motivácie detí

CIT3c. Ktorý spôsob motivácie vášho dieťaťa považujete za najúspešnejší?

Najúspešnejšia motivácia
-tí, ktorí motivujú alebo motivovali deti-

49

23

10

5

5

3

2

1

1

1

1

Čítanie deťom

Ísť im príkladom

Návštevou kníhkupectiev

Rôznymi hrami a aktivitami

Literárnymi súťažami

Návštevou knižnice

Diskusiou o knihách

Odmeny za prečítané knihy

Návštevou veľtrhu, výstavy, bibliotéky

Rôznymi úplatkami a podmienkami

Iné

v %



Segmentácia čitateľov
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Knihy síce nie sú „každodenným chlebom“ Slovákov, no stále prítomnou „potravou“ pre ich ducha.
Rozdelenie populácie podľa čítania kníh

3 4
11 15

17
21

15
13

17
11

36 36

Nečitatelia

Ojedinelí

Sporadickí

Priemerní

Častí

Knihomoli

2025 20242026

43%
14%

12%

15%
13%

3%

Častí
Prečítajú za rok najviac 20 kníh a zároveň už 

pociťujú svoj strop.
n=203

Knihomoli
Ľudia, ktorí zhltnú za rok viac ako 21 
kníh, ale nestačí im to.

n=55Priemerní
Prečítajú do 10 kníh a chceli by viac, 

čo by však bolo už nad ich sily.
n=268

Sporadickí
Čítajú najviac 3-9 kníh ročne, čo 

pociťujú ako svoje maximum.
n=187

Ojedinelí
Prečítajú najviac 2 knihy ročne a radšej by čítali 
aj menej a venovali sa iným aktivitám.

n=258

Nečitatelia
Ľudia, ktorí neprečítajú žiadnu 
knihu ročne a nemajú záujem 
čítať viac. 

n=469
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Ich svet voľného času sa točí okolo digitálnych obrazoviek a iných aktivít – knihy vnímajú ako 
nezaujímavé a finančne náročné. Podiel ľudí v tomto segmente narástol. 

Kľúčové zistenia – NEČITATELIA

Keďže knihy nakupujú častejšie ako darček pre iných než pre seba, pomôžte im vybrať tú 
správnu knihu pomocou inšpiratívnych tipov, ktoré trafia vkus ich blízkych.
Predávať tejto skupine knihy ako potešenie blízkeho na základe jeho záujmu.
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Títo čitatelia zriedkavo siahajú po knihách pre relax či vzdelanie, no ich záujem ľahko prevážia 
sociálne siete. Sú to ľudia, ktorí prečítajú maximálne 2 knihy ročne. Často si nevedia vybrať zaujímavú 
knihu. Tento segment mierne klesol.  

Kľúčové zistenia – OJEDINELÍ

Pravidelne pre nich pripraviť zoznamy odporúčaní rozdelené podľa jednotlivých žánrov, 
ktoré im uľahčia výber tej správnej knihy. Tieto odporúčania zároveň môžu poslúžiť ako 
skvelá inšpirácia pri hľadaní ideálneho knižného darčeka pre ich blízkych. 
Nakupujú častejšie v kamenných predajniach, ale rozhodujú sa sami bez pomoci personálu. 
Predpokladom k ich osloveniu je atraktívny vizuál a pútavý text priamo na mieste predaja.
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Knihu chytia do ruky v priemere raz za týždeň. Ich voľný čas je dynamický a otvorený iným 
podnetom. Sociálne siete si v tejto skupine ľudí ukrajujú značný kus ich voľného času. Podiel ľudí
v tomto segmente klesol. 

Kľúčové zistenia – SPORADICKÍ

Keďže sa snažia byť čitateľským vzorom pre svoje deti, môže ich zaujať zvýhodnená ponuka 
pri kúpe dvoch kníh – jednej pre dieťa a jednej pre seba.
Sú aktívni na sociálnych sieťach, preto je vhodné prispôsobiť tomu obsah aj štýl komunikácie 
a zdôrazňovať výhody čítania.
Oproti minulému roku častejšie využívajú e-knihy, čo možno využiť aj v komunikácii na podporu 
čítania – napr. zdôraznením výhod digitálneho čítania, ako je možnosť prispôsobiť si veľkosť 
písma pre pohodlnejšie čítanie.
Zároveň pre tento segment je dôležitá komunikácia na sociálnych sieťach a tam na nich cieliť.
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Kľúčové zistenia – PRIEMERNÍ
Aktívni čitatelia s jasnou preferenciou žánrov, pre ktorých je kniha nielen oddychom, ale aj nástrojom 
na osobný rast. Tento segment opäť zaznamenal mierny pokles. Napriek tomu ide o konzistentných 
čitateľov, ktorí ročne prečítajú najviac 10 kníh a majú pocit, že dosiahli svoj čitateľský strop. 

Radi vsádzajú na istotu a siahajú po autoroch, ktorých už poznajú, preto u nich môžu dobre 
fungovať personalizované odporúčania. Napr. „Ak sa vám páčila kniha X, 
odporúčame knihu Y.“
Vzhľadom na to, že takmer polovica ľudí v tomto segmente konzumuje podcasty 
na týždennej báze, ide o efektívne médium pre kampane.
Za posledný rok častejšie získavali knihy v kamenných predajniach. Preto majú na ich výber 
vplyv aj odporúčania zamestnancov.
Návštevnosť e-shopov aspoň raz do mesiaca tento rok prevýšila frekvenciu návštev kamenných 
kníhkupectiev. Spoliehajú sa na používateľské recenzie.
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Kľúčové zistenia – ČASTÍ
Čítanie zostáva najčastejšou dennou aktivitou, pričom v rebríčku záujmov prekonáva aj 
sociálne siete. Prevažujú tu ženy s tendenciou k impulzívnym nákupom kníh. Svoju vášeň pre 
čítanie prenášajú aj na svoje deti. Oproti minulému roku tento segment mierne narástol. 

Tento segment najviac ovplyvňujú odporúčania a názory influencerov. Kľúčový je správny 
výber relevantných tvorcov, ktorých ľudia vnímajú ako dôveryhodných.
Aj v tomto segmente sú aktívni poslucháči podcastov, ktorých môže audio reklama v 
podcastoch účinne zasiahnuť.
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Kniha je pre nich nevyhnutnosťou a neustálym zdrojom poznania, fantázie a komplexného 
rozvoja, bez ohľadu na formát. Tento segment je žensky dominantný, je v ňom najvyšší podiel 
vysokoškolsky vzdelaných ľudí.

Kľúčové zistenia – KNIHOMOLI

Ponúknuť im prehľad očakávaných noviniek v ich obľúbenom žánri s prioritnou možnosťou 
predobjednávky.
Knihomoli zároveň predstavujú ideálnu cieľovú skupinu pre vernostný program.
Výber kníh je u čitateľov ovplyvnený ich predchádzajúcimi nákupmi, čo zvyšuje účinnosť 
personalizovaných odporúčaní.
Sú to typickí impulzívni kupujúci – často ich presvedčí práve prvý dojem, atraktívny vizuál a 
pútavá obálka knihy.
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