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Myslienka kampane

Iba 6 minut Citania denne znizuje stres az 0 68 %

Vedecky overeny fakt. Nasim cieflom nebolo predavat knihy — chceli sme ukazat, Ze ¢itanie je jednoduchy a
dostupny nastroj pohody v kazdodennom Zivote.

w
Co sme chceli Komu sme hovorili Kedy
Vybudovat povedomie o benefite Vsetkym ludom vo veku 15 — 64 12. aug - 19. sep 2025

¢itania — inSpirovat, nie predavat rokov na Slovensku, ktori necitaju



Co sme realizovali

D Online & Social ‘ Outdoor (OOH) @ PR & Partnerstva

YouTube video reklama Citylighty BA a KE PR v hodnote 90 000 EUR
® o L
Teads / CTV reklama Autobusové zastavky 2x TV, 2x tlac, online, radio
Spotify & AudioXi audio ZSR - 15 vlakovych stanic Partnerstvo so ZSR
® Foodcourt Aupark

Facebook & Instagram Zapojenie knihkupectiev

(3 000 vytlagkov)

MEME sites



B¢ ukaiky vizuilov — Online kreativy
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Social vizualy — Facebook / Instagram

Co citaju typci ktori kazdy tyzden
musia vymyslet novu vyhovorku
preco ti este neposlali pozicane love

INVESTOVANIE NA
FINANENYCH TRHOCH
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MEME sites — engagement 20 350




o Ukazky — Outdoor kampane

Citylighty — Bratislava Citylighty — Bratislava




[BE5 ukaiky — PR a knihkupectva
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hodnota medidlneho priestoru
2x TV - 2x print - online - radio

Tlacené média — Dennik N, SME, Pravda




Vysledky — Online kampan

1232485 4 973 641 720 496 0,011 EUR

Unikatnych fudi
zasiahnutych

Videi dépozeranych na 100

% Cena za 1 osloveného
0

Celkovy pocet zobrazeni

+ 14 % oproti planu + 49,5 % oproti planu Priem. dopozeranost 60,6 % Velmi efektivne nakupené

Vysledky podla kanalov

.‘ YouTube .‘ Teads / CTV # Meta (FB+IG) ‘))) Spotify + Audio
Zasah: 456 012 Zasah: 377 177 Zasah: 892 158 Zasah: 232 077
223 495 dokonceni 497 001 dokonceni 2,6 M zobrazeni 616 491 zobrazeni

Zasah +110 % vs. pldn Dopozeranost 98,4 % CPM len 0,65 EUR Audio na kaZzdom kroku



Celkové zhodnotenie kampane - WLB

Q “Kampan hodnotime ako UspeSnu — stanovené ciele sme nielen dosiahli, ale pri viacerych
ukazovateloch ich aj prekonali.” podla WLB

Rozpocet Klicoveé vysledky
Online (digital) 14 774 EUR 61 % Zasiahnuti fudia
1 232 485 +14 % vs. pldn
Outdoor (OOH) 7 988 EUR 39%
Celk. zobrazenia
Celkom 22 762 EUR 130 4973 641 +49,5 9 vs. pldn
PR hodnota

90 000 E U R Ziskané bezplatne



f Odporucania pre dalSiu kampan - WLB

® Kombinicia preskocitelného a nepreskocitelného
videa na YouTube

OOH s vonou knihy — multisenzoricky zazitok

@
Influencer spolupraca — ¢o on ¢ita 6 min. denne Autobus v téme jednej knihy — vnutro aj vonkajsok
® Retargeting — nadviazat pribehom po 30 drioch Pribeh rozlozeny naprie¢ mestom — Rozcitané
Citania mesto
TikTok / Reels vyzva na 6-minutové Citanie Radio spot s dramatickym prerusenim v kulminacii
Dynamické bannery a personalizované cielenie Mini poviedka v tlacenych novinach (Dennik N, SME)

* Dostupnost offline formdtov sa mézZe menit, najmd pri OOH.




A Kontext: Citanie na Slovensku 2026

Zdroj: prieskum 2muse pre ZVKS, jun 2026, n=1 440

citatelov.

A ALARM: Podiel realnych Citatelov klesol na historické minimum — 43 %. Necitatelia po prvy raz prekonali

Vv 439

‘™ 43 %

™ 3 kn.

Realnych citatelov Necitatelov Priemerny Slovak
253 % v 2024 (-10 bodov) z36 % v 2024 (+7 bodov) precita za rok 3 knihy (z 4 v 2024)
Trend Eitatefov 2024~ 2026 (%) 5004 5095 o Citatelia prehrali boj o volny ¢as
Readlni Citatelia 53 46 43 Pocuvanie hudby 55 %
Ojedineli Citatelia 11 17 14 Socidlne siete 48 %
» . Nakup knih: 82 % - 74 % klesol podiel, ktory si v roku 2026
Neditatelia 36 36 43 . . .
kuapil aspon 1 knihu




Uréit manazéra kampane

Redefinovat cielovu skupinu

Silna PR kampan & partneri

Dlhodoba & kontinualna komun.




Kampan potrebuje dedikovaného lidra — nie len koordinatora. Manazér kampane zodpoveda za
kontinuitu, koordinaciu medzi partnermi, meranie vysledkov a strategické rozhodnutia pocas

celého trvania komunikacie.

Klicové zodpovednosti manazéra kampane

Koordinacia agentur, medidlnych partnerov a
interného timu

O Pravidelny reporting predsednictvu ZVKS

Nastavenie a sledovanie KPl — zdasah,
dopozeranost, konverzia a mnohé iné

Sprava rozpoctu a optimalizacia mediamixu v
realnom case




Problém: Oslovovat necitatelov je z marketingového pohladu mimoriadne naroéné — zmena
spotrebitelského spravania od nuly si vyzaduje obrovské investicie s neistym vysledkom.

Doterajsi pristup

Necitatelia
( populacie)

Novy pristup

9 Ojedineli citatelia
(max. 3 knihy/rok)

Data z prieskumu ZVKS 2026:

Ojedineli citatelia 2026: 14 % (vs. 11 % v 2024)

Ddta z nultého rocnika kampane su
Priem. pocet knih/rok: 4 - 3 kli¢ové pre presné zacielenie.




Okrem medidlnych partnerov zapojit aj partnerov z tretieho sektora — firmy, ktoré podporuju kultiru a
vzdeldvanie. To zndsobi dosah kampane a znizi naklady.

. , .
T Bankovy sektor D Telco partneri
® Tatra banka ® Slovak Telekom

® soB ® 02 slovakia

® Siovenska sporitelfa

Banky dlhodobo podporuju kultiru a gramotnost — sulad s

Obrovsky dosah na zdkaznikov, digitdlne kandly, CSR agenda.
hodnotami znacky.

Q Success case zo sveta:
TD Bank (Kanada) investuje 3,9 mil. CAD ro¢ne do programov detskej gramotnosti vratane kazdoro¢ného darovania 650 000
knih. Tesco Bank (UK) sponzoruje Summer Reading Challenge — 60 % deti po programe cita viac.




dsla Dlhodoba & kontinualna
4 komunikacia

Nie jednorazova kamparn — ale celoro¢na pritomnost prisposobena redefinovanej cielovej skupine.
Komunikdacia musi byt relevantnd, konzistentna a meratelna.

Celoroéna pritomnost

Nie len sezédnna vina — pravidelné
touchpointy pocas celého roka,
vratane klu¢ovych momentov

(prazdniny, sviatok knihy, Vianoce).

Kanaly Sité na mieru

Komunikacia prisp6sobena segmentu
ojedinelych citatelov — social, audio,
OOH na miestach kazdodennej
rutiny.

PR nie je dost

PR tvori zéklad, ale bez platenej
komunikacie a retargetingu sa
posolstvo nedostane ku spravnym
[udom opakovane.




Dakujem

za pozornost

Kampan Zacni ¢itat - august — september 2025
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