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Myšlienka kampane

Iba 6 minút čítania denne znižuje stres až o 68 %

Vedecky overený fakt. Naším cieľom nebolo predávať knihy — chceli sme ukázať, že čítanie je jednoduchý a 
dostupný nástroj pohody v každodennom živote.

Čo sme chceli

Vybudovať povedomie o benefite 
čítania — inšpirovať, nie predávať

Komu sme hovorili

Všetkým ľuďom vo veku 15 – 64 
rokov na Slovensku, ktorí nečítajú

Kedy

12. aug – 19. sep 2025



Čo sme realizovali

Online & Social

YouTube video reklama

Teads / CTV reklama

Spotify & AudioXi audio

Facebook & Instagram

MEME sites

14 774 EUR  ·  61 %

Outdoor (OOH)

Citylighty BA a KE

Autobusové zastávky

ŽSR – 15 vlakových staníc

Foodcourt Aupark
(3 000 výtlačkov)

7 988 EUR  ·  39 %

PR & Partnerstvá

PR v hodnote 90 000 EUR

2× TV, 2× tlač, online, rádio

Partnerstvo so ŽSR

Zapojenie kníhkupectiev

Organicky – zadarmo



Ukážky vizuálov — Online kreativy

Social vizuály — Facebook / Instagram

Meta príspevky

MEME sites — engagement 20 350



Ukážky — Outdoor kampane

Citylighty — Bratislava Autobusové zastávky — mestá ŽSR — vlakové staniceCitylighty — Bratislava ŽSSR 



Ukážky — PR a kníhkupectvá

Tlačené média — Dennik N, SME, Pravda

Zapojenie kníhkupectiev

90 000 EUR

hodnota mediálneho priestoru
2x TV  ·  2x print  ·  online  ·  rádio



Výsledky — Online kampaň

1 232 485

Unikátnych ľudí 
zasiahnutých

+ 14 % oproti plánu

4 973 641

Celkový počet zobrazení

+ 49,5 % oproti plánu

720 496

Videí dôpozeraných na 100 
%

Priem. dopozeranosť 60,6 %

0,011 EUR

Cena za 1 osloveného

Veľmi efektívne nakúpené

Výsledky podľa kanálov

YouTube

Zásah: 456 012

223 495 dokončení

Zásah +110 % vs. plán

Teads / CTV

Zásah: 377 177

497 001 dokončení

Dopozeranosť 98,4 %

Meta (FB+IG)

Zásah: 892 158

2,6 M zobrazení

CPM len 0,65 EUR

Spotify + Audio

Zásah: 232 077

616 491 zobrazení

Audio na každom kroku



Celkové zhodnotenie kampane - WLB

“Kampaň hodnotíme ako úspešnú — stanovené ciele sme nielen dosiahli, ale pri viacerých 
ukazovateľoch ich aj prekonali.” podľa WLB 

Rozpočet

Online (digital) 14 774 EUR 61 %

Outdoor (OOH) 7 988 EUR 39 %

Celkom 22 762 EUR
100 
%

Kľúčové výsledky

Zasiahnutí ľudia

1 232 485 +14 % vs. plán

Celk. zobrazenia

4 973 641 +49,5 % vs. plán

PR hodnota

90 000 EUR Získané bezplatne



Odporúčania pre ďalšiu kampaň - WLB

Online

Kombinácia preskočiteľného a nepreskočiteľného 
videa na YouTube

Influencer spolupráca — čo on číta 6 min. denne

Retargeting — nadviazať príbehom po 30 dňoch 
čítania

TikTok / Reels výzva na 6-minútové čítanie

Dynamické bannery a personalizované cielenie

Offline / Kreatívne formáty

OOH s vôňou knihy — multisenzorický zážitok

Autobus v téme jednej knihy — vnútro aj vonkajšok

Príbeh rozložený naprieč mestom — Rozčítané
mesto

Rádio spot s dramatickým prerušením v kulminácii

Mini poviedka v tlačených novinách (Denník N, SME)

* Dostupnosť offline formátov sa môže meniť, najmä pri OOH.



Kontext: Čítanie na Slovensku 2026
Zdroj: prieskum 2muse pre ZVKS, jun 2026, n=1 440

ALARM: Podiel reálnych čítateľov klesol na historické minimum — 43 %. Nečítatelia po prvý raz prekonali 
citatelov.

43 %
Reálnych čítateľov

z 53 % v 2024 (-10 bodov)

43 %
Nečítateľov

z 36 % v 2024 (+7 bodov)

3 kn.
Priemerný Slovak

prečita za rok 3 knihy (z 4 v 2024)

Trend čítateľov 2024 – 2026 (%)

Reálni čítatelia 53 46 43

Ojedinelí čítatelia 11 17 14

Nečítatelia 36 36 43

2024 2025 2026 Čítatelia prehrali boj o voľný čas

Počúvanie hudby 55 %

Sociálne siete 48 %

Citanie knih 16 %
Nákup kníh: 82 % → 74 % klesol podiel, ktorý si v roku 2026 
kúpil aspoň 1 knihu



Ďalšie kroky Konzultovali: Lukáš Bonk, Martin Kasarda, Juraj Šlesár

1 Určiť manažéra kampane

2 Redefinovať cieľovú skupinu

3 Silná PR kampaň & partneri

4 Dlhodobá & kontinuálna komun.



1 Určiť manažéra kampane

Kampaň potrebuje dedikovaného lídra — nie len koordinátora. Manažér kampane zodpovedá za 
kontinuitu, koordináciu medzi partnermi, meranie výsledkov a strategické rozhodnutia počas 
celého trvania komunikácie.

Kľúčové zodpovednosti manažéra kampane

Koordinácia agentúr, mediálnych partnerov a 
interného tímu

Nastavenie a sledovanie KPI — zásah, 
dopozeranosť, konverzia a mnohé iné

Pravidelný reporting predsedníctvu ZVKS
Správa rozpočtu a optimalizácia mediamixu v 
reálnom čase



2 Redefinovať cieľovú skupinu

Problém: Oslovovať nečitateľov je z marketingového pohľadu mimoriadne náročné — zmena 
spotrebiteľského správania od nuly si vyžaduje obrovské investície s neistým výsledkom.

Doterajší prístup

Nečitatelia
(43 % populácie)

Nový prístup

Ojedinelí čitatelia
(max. 3 knihy/rok)

Dáta z prieskumu ZVKS 2026:

Ojedinelí čítatelia 2026: 14 % (vs. 11 % v 2024) Priem. počet kníh/rok: 4 → 3
Dáta z nultého ročníka kampane sú 
kľúčové pre presné zacielenie.



3
Silná PR kampaň & strategickí 
partneri

Okrem mediálnych partnerov zapojiť aj partnerov z tretieho sektora — firmy, ktoré podporujú kultúru a 
vzdelávanie. To znásobí dosah kampane a zníži náklady.

Bankový sektor

Tatra banka

ČSOB

Slovenská sporiteľňa
Banky dlhodobo podporujú kultúru a gramotnosť — súlad s 
hodnotami značky.

Telco partneri

Slovak Telekom

O2 Slovakia

Obrovský dosah na zákazníkov, digitálne kanály, CSR agenda.

Success case zo sveta:

TD Bank (Kanada) investuje 3,9 mil. CAD ročne do programov detskej gramotnosti vrátane každoročného darovania 650 000 
kníh. Tesco Bank (UK) sponzoruje Summer Reading Challenge — 60 % detí po programe číta viac.



4
Dlhodobá & kontinuálna 
komunikácia

Nie jednorazová kampaň — ale celoročná prítomnosť prispôsobená redefinovanej cieľovej skupine. 
Komunikácia musí byť relevantná, konzistentná a merateľná.

Celoročná prítomnosť

Nie len sezónna vlna — pravidelné 
touchpointy počas celého roka, 
vrátane kľúčových momentov 
(prázdniny, sviatok knihy, Vianoce).

Kanály šité na mieru

Komunikácia prispôsobená segmentu 
ojedinelých čitateľov — social, audio, 
OOH na miestach každodennej 
rutiny.

PR nie je dosť

PR tvorí základ, ale bez platenej 
komunikácie a retargetingu sa 
posolstvo nedostane ku správnym 
ľuďom opakovane.



Ďakujem
za pozornosť

Kampaň Začni čítať  ·  august – september 2025

Združenie vydavaľstiev a kníhkupectiev Slovenska, 12. jún 2026, Lukáš Bonk 
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