




ZDROJE DÁT

Medzinárodné dáta:

• Eurostat (Statistics | Eurostat)

• Federácia európskych vydavateľov (FEP) (Main topics

presentation for BBA Publishers Workshop)

• OECD PISA (PISA 2022 Results (Volume I) | OECD)

Slovenské dáta:

• omnibusový prieskum NMS Market research (vlastný zdroj)

• telefonický prieskum 2muse (zadávateľ  ZVKS)

• dotazníky pre kníhkupcov a vydavateľov (zadávateľ ZVKS)

• Čiastkové štatistické údaje MK SR/NOC
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EURÓPA: HLAVNÉ INDIKÁTORY 
(FEP)

• Obrat vydavateľov (net turnover) – cca 24,9 mld. € (2024)

• Počet predaných kníh – približne 2,5 miliardy kusov ročne

• Počet nových titulov – cca 580 000 ročne

Dlhodobé trendy:

• rast obratu v nominálnych cenách, pokles v reálnych cenách

• pokles predaného objemu (kusov)

• rast cien pod úrovňou inflácie



PREDAJE (EU)

• Stále vedú kníhkupectvá (48,2 %) pred on-line 

(23,5 %), priamym predajom cez knižné kluby 

(17,1 %) a supermarketmi (11,1 %)

• Print (82,9 %), Digital (12,9 %), Audio (4,2 %)



OČAKÁVANIA NA EURÓPSKOM TRHU

• Európsky knižný trh prechádza obdobím hlbokej 

transformácie. 

• Zatiaľ čo nominálne ukazovatele dosahujú historické 

rekordy, reálna kúpyschopnosť trhu klesá pod vplyvom 

makroekonomických tlakov a inflácie.

• Súčasne dochádza k dramatickým zmenám v štruktúre 

spotrebiteľského správania, rýchlemu nástupu 

generatívnej umelej inteligencie a k sprísňovaniu 

environmentálnych štandardov, čo stavia vydavateľov pred 

strategické výzvy.



< 80 %> 40 %



ČITATEĽSKÉ A 
KNIŽNÉ SLOVENSKO



ROK 2025 V 
ČÍSLACH
EŠTE 
NEOFICIÁLNE 
ČÍSLA!

• Vydané tituly: 11 098 (knihy 8 488, 

brožúry 2610) – pôvodné 6 014 

preklad 2 742

• Počet výtlačkov: 11 102 843 ks

• Obrat: 111 640 896 eur

• Zamestnaní: 7 236

• Vydavateľské jednotky: 1 603





Koľko ľudí na Slovensku číta?
Viac ako dve pätiny populácie vôbec nečíta. Oproti roku 2025 sa pritom výrazne zvýšil podiel nečitateľov,
zatiaľ čo počet „reálnych“ čitateľov opäť klesol. Čo ukazuje, že ide o negatívny trend vo vývoji čítanosti
na Slovensku.

2025 20242026
„Reálni“
čitatelia

Nečitatelia43% 36

17

36

11
Detailné rozdelenie čitateľov
a popisy jednotlivých skupín

sú v záverečnej správe v časti
„Segmentácia“

Nečitatelia Ojedinelí
čitatelia

43%
5314% 46 "Reálni"

čitatelia

Ojedinelí čitatelia
priemerne populácia

priemerne populácia prečítala za rok
prečíta za rok 3 knihy 3 knihy 4 knihy



Frekvencia voľnočasových aktivít
Aj tento rok je čítanie kníh skôr doplnkovou voľnočasovou aktivitou a podiel každodenných čitateľov sa
nezmenil. Počúvanie hudby a sledovanie sociálnych sietí zostávajú aktivitami, ktoré najviac odkláňajú
pozornosť od čítania kníh.

Denne Nikdy
Denne Takmer denne Aspoň raz týždenne Aspoň raz mesačne Menej často Nikdy

2026 2025 2024 2026 2025 2024

Počúvanie hudby 55
48

27

418 13 2 8 55
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16
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12
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9

47

45

29

15

16

11

10

10

12

10

7

60

48

26

27

23

15

14

15

14

13

4

4

17

6

2 2

Sledovanie sociálnych sietí
Pozeranie filmov a seriálov

Čítanie novín a časopisov
Čítanie kníh

1716 12 3 4 11

2

16

424 28 7 7 6
18

16
16

12
12
11

11 23 12 18 18
14

18

14

23

2

19

12

16

1

18

12

18

1

12 24 13
9

21
Šport 2315 23 14

Stretávanie sa s priateľmi a známymi
Tvorivé aktivity

8 224 39 14
11 25 16 22 15 15

4

10

1

12

2Nakupovanie 422 40 15 8

Počúvanie podcastov
Hranie PC/videohier

9 3410 22
12

8 17 34

65

29

9

30

54

22

14

26

59

23

12

6 4 7 8 65 6

Hranie spoločenských hier 3 4 2921 17 27 3 3 4

Chodenie za kultúrou 11 912 40 38 1 2 2

v %, n = 613C5. Určite frekvenciu voľnočasových aktivít, ktorým sa venujete.



Frekvencia čítania na Slovensku
Ukazuje sa, že ľudia začínajú stále menej čítať, čo naznačuje aj celkový strávený čas čítaním.

Deklarovaná frekvencia čítania

2026 2025 2024 2026 2025 2024

Takmer denne

Aspoň raz za týždeň

Aspoň raz za 2 týždne

Aspoň raz za mesiac

Menej často

25 22 28 Takmer denne

Aspoň raz za týždeň

Aspoň raz za 2 týždne

Aspoň raz za mesiac

Menej často

21 22 21

20 18

8

23

6

23 21

9

21

88 12

11 15

25

13

11

16

16

12 15

24

9

17

2522 26
Doba čítania Doba čítania

internetová
populácia
priemerne

číta

populácia
priemerne

číta

Nikdy 16 Nikdy 7 8

v %, n = 613 v % v %, n = 827 v %
1 hodinu
16 minút

1 hodinu
45 minút



Hlavné motivácie, ktoré vedú ľudí k čítaniu
Oproti minulému roku všetky motivátory ešte zosilneli. Čoraz viac si ľudia uvedomujú prínos čítania
pre sebarozvoj či rozširovanie slovnej zásoby. Hlavným nepriateľom však zostáva čas – jeho nedostatok
je pre mnohých stále neprekonateľnou bariérou, ktorá im bráni v častejšom čítaní.
Motivátory, ktoré vedú k čítaniu

Rozhodne súhlasím Skôr súhlasím Ani ani Skôr nesúhlasím Rozhodne nesúhlasím

Oddych a relax
Vzdelávanie a získavanie informácií

Sebarozvoj

50 6
6
6

30 8 6

5

6

48 30 11

45 29 14

Rozširovanie slovnej zásoby
Trávenie voľného času

43 928 10 9

33
32

37 12 9 10
10Menej času pred obrazovkou

Vyplnenie času pri cestovaní alebo čakaní
Tréning predstavivosti

32 13 13

35 28 13 11 14
29 28

26

18 10 14
Idem príkladom deťom 30 2611 7

Únik z reality 24 1629 15 16

Čítam si s deťmi 22 3821

21

11 8

Kvôli práci 19 2220 17
v %, n = 613C4. Nakoľko súhlasíte s uvedenými dôvodmi, ktoré vás k čítaniu motivujú?



Prečo ľudia nečítajú?
Nedostatok financií na knihy patrí medzi najčastejšie uvádzané dôvody mladých ľudí. S klesajúcou úrovňou
dosiahnutého vzdelania rastie podiel ľudí, ktorí považujú finančné prostriedky za prekážku pri čítaní kníh.

Dôvody prečo ľudia nečítajú
Rozhodne súhlasím Skôr súhlasím Ani ani Skôr nesúhlasím Rozhodne nesúhlasím

Preferujem iné voľnočasové aktivity 25

23

1134 21 9

Nemám na knihy čas kvôli práci

Mám problémy so zrakom

2725 11 13

18 19 7 14 42

43

Nemám na knihy čas kvôli deťom

Neviem si vybrať knihu, ktorá by ma zaujala

Neudržím pozornosť

13 5414 8 10

10 13 14 21

6 16 10 19 49

Knihy ma nebavia 12 559 8 16

19Knihy ma nezaujímajú 10

8

5310 8

Nemám na knihy peniaze 4510 14 22

Mám poruchu čítania 2 5 755 13
v %, n = 613





Využívané formáty kníh
Preferované formáty kníh sa v čase veľmi nemenia. Stále je najväčší záujem o klasické tlačené knihy. Ostatné
formy sú skôr len doplnkové.

Využívané formáty 2026 Využívané formáty 2025 Využívané formáty 2024
-tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy- -tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy- -tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy-

tlačené knihy 93 95 94

e-knihy 19 17 28

audioknihy 10 11 20

v %, n = 518 v %, n = 558 v %, n = 672

K1. Aké formáty kníh využívate?



Populárne žánre kníh
Beletria a odborná literatúra naďalej zostávajú stálicami, po ktorých čitatelia pravidelne siahajú.
Životopisné a knihy o cestovaní medziročne mierne vzrástli na popularite.
Žánre
-tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy-

Beletria

Náučná a odborná literatúra

Životopisné

41

32

60

20 49

11 40

Zdravie a životný štýl

Knihy o cestovaní

6

5 29
čítané

Hobby a voľný čas

Kuchárky

8 28
najčastejšie

3

5

22

Náboženské a ezoterika 17
v %, n = 518

TM. Aké žánre kníh čítate? TM0. Aký žáner kníh čítate najčastejšie?





Podľa čoho vyberajú ľudia knihy?
Hlavným kritériom výberu kníh zostáva obľúbený žáner. No čoraz viac zohľadňujú aj to, či už poznajú autora.
Zaváži aj to, či im novinka pripomenie ich milovanú knihu a aké ohlasy má v recenziách.

Dôležitosť atribútov
-tí, ktorí aspoň niekedy čítajú knihy- Veľmi dôležité Skôr dôležité Ani ani Skôr nedôležité Úplne nedôležité

Žáner knihy
Poznám autora

45 45
13

7 2 1
332

30
37

45
15

Popis knihy 11 10 4
Odporúčanie známych a kamarátov

Podobnosť s knihou, ktorá sa mi páčila
Recenzie na internete

24
21

46 15 9 4
44

27

19 11 6
17
16
15

42 13 13 16
14
14
14

Popularita knihy
Odporúčanie od zamestnancov kníhkupectva

Popularita autora

27
29

24 18
20 22

13 30 19 24
Obálka knihy 12

12
11

18 23 20
Typ väzby 15 20 22 31

Inšpirácia z knižných klubov
Online odporúčanie podľa mojich nákupov

Odporúčanie influencera

18 26 22 24
7

5
32 19 16 25

8 16 31 41
K4. Ako vnímate dôležitosť nasledujúcich atribútov pri výbere knihy pre seba? v %, n = 613



Ako ľudia získavajú knihy?
Kamenné predajne tento rok vedú nad e-shopmi. Okrem vlastného nákupu ľudia knihy často získavajú ako
darček od tých najbližších. Oproti minulému roku záujem o požičiavanie kníh z knižnice klesol.

Spôsoby získavania kníh Často Občas Málokedy

23

Nikdy
-tí, ktorí nakupujú knihy-

Dostávam ako darček 25

25

45 19

40

11

Nakupujem v kamennom kníhkupectve

Požičiavam si od rodiny a známych

Nakupujem v online kníhkupectve

Požičiavam si z knižnice

41 20 14

15 37 25

18 26 15

14 15

11

14 57

Nakupujem v kamennom antikvariáte

Nakupujem v online antikvariáte

Nakupujem z druhej ruky

6 16 16 62

5 10 74

3 11 16 70

Požičiavam si zo zelenej knižnice 4 5 7 84

v %, n = 501K2. Akým spôsobom získavate, respektíve kupujete nové knihy?

Čítanie a knihy na Slovensku v 2026, záverečná správa, jún 2026,2muse 26



Vnímaný pomer nákupu kníh online a v kamenných obchodoch
Kamenné obchody zostávajú dominantným miestom nákupu. V online populácii sa však pomer nákupov
v porovnaní s minulým rokom vyrovnal.
Nákup kníh v roku 2026 Nákup kníh v roku 2025
-tí, čo v poslednom roku kúpili knihu online- -tí, čo v poslednom roku kúpili knihu online-

2026 2025

Kamenný
obchod:

64%

Online Kamenný
obchod:

57%

Online
obchod: obchod:

36% 43%

Kamenný
obchod:

Online Kamenný
obchod:

Online
obchod: obchod:

50 50 52 48% % % %

K5. Predstavtesi, že máte rozdeliť 100% medzi knihy ročne nakúpené cez internet a nakúpené v kamennom obchode. Rozdeľte týchto 100% podľa toho, cez aké kanály kupujete približnekoľko kníh.

Čítanie a knihy na Slovensku v 2026, záverečná správa, jún 2026,2muse



Frekvencia návštev kamenných a online kníhkupectiev
V tomto roku zaznamenali pokles návštevnosti ako kamenné kníhkupectvá, tak aj internetové.
Vernými návštevníkmi kníhkupectiev zostávajú najmä ľudia s vysokoškolským vzdelaním.

Kamenné kníhkupectvo Online kníhkupectvo

5 4neviem neviem12
7

14

9
24

26 33

3

nenavštevujem

menej ako raz za rok

raz za rok

29 nenavštevujem

menej ako raz za rok

raz za rok

139 16 6
119

8
13 8

26

29

28 17
27 19 25

raz za pol roka

jedenkrát za mesiac

viackrát za mesiac

raz za pol roka

jedenkrát za mesiac

viackrát za mesiac

20
22 19 1620

1813 12 12117
2026 2025 2024 2026 2025 2024

v %, n = 613
KK. Ako často navštevujete klasické kamenné kníhkupectvo? OK. Ako často navštevujete online kníhkupectvo?

37



Vnímanie ceny tlačených kníh
Ceny tlačených kníh ľudia naďalej vnímajú ako vysoké. Vplyv ceny na výber knihy je pritom výraznejší u ľudí
s nižším stupňom vzdelania. Cena zohráva dôležitejšiu úlohu aj u mladších vekových skupín.

Vnímaná cena Vnímanie ceny Vplyv na rozhodovanie
-tí, ktorí nakupujú knihy-

príliš drahé

skôr drahé

tak akurát

skôr lacné

18 veľmi dôležitá

ovpľyvňuje môj výber

ovplyvňuje len zriedkavo

cena nie je dôležitá

neviem

110 €

1€ - 10€

5

31
248

42
11€ - 15€

16€ - 20€

22€ a viac

24 28

3

3536
príliš lacné 1

228 neviem 6

v %, n = 613 v %, n = 501

X1. Koľko EUR v priemere stojí podľa vás tlačená kniha na Slovensku? X1a. Ako vnímate ceny tlačených kníh, ktoré sa predávajú na Slovensku. X1b. Do akej miery sa pri nákupe tlačených kníh
rozhodujete podľa ceny?





Nakúpené knihy v poslednom roku
Podiel ľudí, ktorí si za posledný rok kúpili aspoň jednu knihu, medziročne klesol. Kúpu minimálne jednej knihy
v uplynulých 12 mesiacoch deklarujú približne tri štvrtiny ľudí.

Nákup kníh v roku 2026 Nákup kníh v roku 2025 Nákup kníh v roku 2024
-tí, ktorí nakupujú knihy- -tí, ktorí nakupujú knihy- -tí, ktorí nakupujú knihy-

áno nie áno nie áno nie

26%
19%18%

82% 81%74%

n = 501 n = 736n = 581

K1a. Kúpili ste v priebehu posledných 12 mesiacov nejakú knihu?



Plánované nákupy kníh v ďalšom roku I.
Každým rokom ubúdajú ľudia, ktorí s istotou tvrdia, že plánujú nakupovať knihy.
Snaha šetriť sa totiž prejavuje v ich plánoch – a to ako pri online nákupoch, tak aj v kamenných kníhkupectvách.

Nákup kníh v budúcom roku Nákup v online kníhkupectve Nákup v kamennom kníhkupectve
1 16 6 59

8
9

109 11

10

11

nevie
2618 10 23

15

23

23
40určite nie13

25

27 18

24

30 16

23

32pravdepodobne nie

pravdepodobne áno

určite áno

17

1953
4438 35343128

18
v % v %

2026 2025 2024 2026 2025 2024 2026 2025
n = 613 n = 638 n = 800 n = 613 n = 638 n = 800 n = 613 n = 638

B1. Plánujete si v nasledujúcom roku kúpiť knihy? Z1. Máte záujem nakupovať v budúcnosti knihy online v internetovom kníhkupectve?



Čítanie s deťmi
Medzi rodičmi je čítanie s menšími deťmi pomerne časté a zvýšil sa podiel rodičov, ktorí s mladšími deťmi čítajú
na dennej báze.

Čítanie s menšími deťmi Čítanie s deťmi v minulosti
-tí, čo majú deti do 12 rokov- -tí, čo majú deti nad 12 rokov, a ktoré si čítajú samé-

áno, denne, takmer denne

áno, viackrát týždenne

41 55

16 15

áno, aspoň raz týždenne

áno, aspoň raz za dva týždne

áno, ale menej často

9 20

5 0

8

3

6

nie, nečítam knihy s deťmi

moje deti si čítajú už len samé

5

18
v % v %

ML1. Zvyknete čítať knihy spolu s deťmi? ST1. Zvykli ste čítať knihy spolu s deťmi, keď boli malé?



Hlavné zistenia
Podiel čitateľov kníh aj tento rok medziročne klesol.
Hlavnými kritériami pri výbere kníh zostávajú žáner, pútavý popis na obálke a odporúčania
od blízkych. Oproti minulému roku však ľudia prikladajú väčšiu váhu aj tomu, či autora danej knihy poznajú.

Knihy stále súperia o voľný čas s inými aktivitami. Ide predovšetkým o počúvanie hudby a
sledovanie sociálnych sietí, pri ktorých ľudia tento rok deklarujú, že na nich denne trávia ešte viac času.

Pokles sa ukazuje v podiele čitateľov ako aj pri nákupe kníh.
Počet ľudí, ktorí s istotou plánujú kupovať knihy, každoročne klesá. Potreba šetriť sa premieta
do ich zámerov, a to rovnako pri online nákupoch, ako aj v kamenných kníhkupectvách.
Každoročne zároveň mierne klesá aj frekvencia návštev kamenných aj online kníhkupectiev.
Najčastejšie ľudia prečítali knihy, ktoré dostali darom. Až po nich nasledovali nákupy v kamenných
kníhkupectvách.

V tomto roku sme zaznamenali odliv Ojedinelých a Sporadických čitateľov do skupiny Nečitateľov.
Ide o skupinu ľudí bez bližšieho vzťahu ku knihám, ktorí čítanie nahrádzajú inými voľnočasovými aktivitami.

Pokles záujmu o čítanie sa prejavuje nielen v tom, ako ľudia hodnotia svoje doterajšie čitateľské
návyky, ale aj v ich plánoch venovať sa čítaniu.
Segment Častých čitateľov mierne narástol. Pre nich sú knihy jednoznačnou srdcovkou a každodenným
rituálom, ktorý v rebríčku voľnočasových aktivít poráža dokonca aj sociálne siete či hudbu.



JARNÉ 
KNIŽNÉ 
TURNÉ: 
DOTAZNÍKY

• Status quo až skepsa (vyše 200 vyplnených dotazníkov)

• Očakávania od roku 2026: bude rovnaký a horší ako rok 

2025

• Podiel predaja cez internet mierne klesá, návrat do 

kníhkupectiev

• Dominujú kníhkupectvá v obchodných centrách

• Zlepšiť/skvalitniť informačné toky o novinkách

• Chýba výrazná podpora čítania zo strany štátu, škôl



NERASTÚ NÁM 
ČITATELIA

• Socioekonomické rozdiely (chudobnejšie 

krajiny/chudobnejšie zóny v krajinách) čítajú menej

• Nedostatočne stimulujúce školské prostredie

• Vzdelanie/čítanie nie je prioritou štátu/vlády

• Vzdelanie rodičov

• Digitálne prostredie
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